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•    construcción:

La construcción de la marca deberá ser siempre 
resuelta respetando las normativas siguientes y 
sus marcos de seguridad establecidos.

* El área de resguardo delimita el espacio exterior a la 
marca sobre el cual no se deberá superponer otro 
elemento. Al respetar esta normativa se asegurará 
siempre la legibilidad de la marca.

* área de resguardo

* margen mínimo

* un módulo.



CMYK: 90% 0% 70% 0%

#relleno. primario.

CMYK: 18% 18% 18% 0%

#acento. primario.

CMYK: 0% 35% 90% 0%

#Acento. secundario.

CMYK: 10% 0% 0% 97%

#fondo. primario

HEX: #409D77 RGB: 64 157 119

#relleno. primario.

HEX: #D5D0CE RGB: 213 208 206

#acento. primario.

HEX: #E6B43C RGB: 230 180 60

#Acento. secundario.

HEX: #1F1F1F RGB: 31 31 31

#fondo. primario

* Los colores de la marca definen su personalidad tanto como la forma. Por este motivo deberán ser respetados para conseguir una 
coherencia en la comunicación de todas sus piezas.

•    CROMATICIDAD :

* Impresión.
el logotipo de Radio Cantilo, siempre se presenta en 
los siguientes porcentajes de cyan, magenta, amarillo 
y negro, detallados a continuación:

* Digital.
para su uso en pantallas, dispositivos móviles/compu-
tadoras/etc, El logotipo de radio cantilo, siempre se 
presenta en los siguientes valores de red, green, blue, 
detallados a continuación:



h1. título
T1. TEXTO DESTACADO.
interlineado de 10pt. Interlet-
rado/Kerning de -20pts. cuerpo 
de 100%. caja de 100%. rotación 
de 0gr. color preferencial: 
“relleno primario”.

* Es recomendable siempre utilizar los archivos originales en vectores para evitar estos errores.
* Todas las reglas se aplican a todas las versiones posibles del logotipo.

La tipografía que acompaña a la marca es la familia 
“BISON”, utilizada de la siguiente manera según la 
jerarquía de los elementos.

•    familia tipográfica:

usos incorrectos en la aplicación de la marca.

•    usos no permitidos:

# H1 (Títulos de mayor jerarquía):

h2. título
# H2 (Títulos secundarios):

h3. título
# H3 (Bajadas/subtítulos):

# T1 (Texto destacado):

t2. texto normal.
interletrado de 10pt. interlin-
eado/kerning de -20pts. cuerpo de 
100%. caja de 100%. rotación de 0gr. 
color preferencial: “acento 
primario”

# T2 (Texto normal):

1. No estirar ni deformar.
respetar las proporciones.

RC
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2 No editar.
no modificar ningún elemento de la 
marca de ninguna forma.
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3. no modificar.
respetar la paleta, sin invertir ni 
agregar colores a esta.

4. no alterar tipografías.
no alterar las familias tipográficas.
Respetar, kerning e interlineado.
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5. calidad.
Utilizar siempre versiones originales 
de calidad, preferencialmente 
versiones en vector.

6. sin efectos agregados.
no aplicar efectos 3D ni de ningún otro 
tipo ya presentes en la marca.

Respetar, kern.COM

5. calidad.
Utilizar siempr
de calidad, pre
versiones en v

•    usos permitidos/recomendados 
sobre fondos fotográficos:





•    usos permitidos y no permitodos sobre:
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#1. fondos oscuros.

bien>

mal>

* bajo contraste. * tamaño y margenes del logo al limite. * logo sobre puntos claves del fondo.

* buen contraste, logo se ubica en puntos de fuga. * buen uso de la paleta y proporción en base a imagen. * uso alternativo de la marca, con buen contraste.

#2. fondos claros.
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bien>

mal>
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#3. colores contrastantes.
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bien>

mal>
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twitter/RadioCantilook

instagram/RadioCantilo

facebook/RadioCantilo

www.sybilaproducciones.com


